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IMWF

achhaltigkeit ist mitt-
Nlerweile der Schliissel

fiir anhaltenden
Unternehmenserfolg.  Das
hat auch Osterreichs Unter-
nehmenslandschaft 14dngst
verstanden. Nachhaltigkeit
dient nicht nur dem Schutz
unserer Umwelt, sondern
auch der Stabilisierung und
Forderung einer gerechten
Gesellschaft und einer ro-
busten Wirtschaft. Unter-
nehmen, die aktiv nachhalti-

Die osterreichischen Champions

der Nachhaltigkeit

Gutesiegel. Das IMWF Austria hat eine Studie zum ,,Nachhaltigen Engagement” 6sterreichischer Unternehmen durchgefiihrt.
Mehr als 195.000 Aussagen im Internet wurden gesammelt und analysiert

ge Praktiken verfolgen, tra-
gen zu einer gesunden, le-
benswerten und gerechten
Zukunft bei und beweisen,
dass verantwortungsvolles
Wirtschaften und Profitabili-
tat sich nicht ausschlief3en.
Dieses Engagement starkt
Osterreichs  Position als
Trendsetter in Sachen Nach-
haltigkeit.

Auch 2023 hat das IMWF
Austria eine Studie zum
,Nachhaltigen Engagement“
osterreichischer Unterneh-
men  durchgefiihrt. Der
KURIER ist Medienpartner
dieser Studie.

Methodik

Die Studie ,,Nachhaltiges En-
gagement“ beruht auf einer
umfassenden Untersuchung
des IMWF Institut fiir Ma-
nagement und Wirtschafts-
forschung. So wurden fiir
rund 2.000 der grofdten Os-
terreichischen ~ Unterneh-
men mehr als 195.000 Aus-
sagen aus vielen Millionen
offentlichen Onlinequellen
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gesammelt. Zeitraum der Er-
hebung war Juli 2022 bis Ju-
ni 2023. Unternehmen, die
zumindest 60 Prozent der
Punkte des jeweiligen Bran-
chensieger erhalten haben,
haben es auf die Liste ge-
schafft. Die Auszeichnung be-
deutet, dass diese Unterneh-

bellaflora
OBI

Billa
Hofer
Interspar
REWE
SPAR
IKEA
XXXLutz

Lebensmittel

Almdudler
Véslaver

Brau Union
Gosser
Mohrenbrauerei
Ottakringer
Stiegl

0lz

Strock

Berger Schinken
Neuburger
Wiesbauer
AGRANA
Recheis
Salinen Austria
Julius Meinl
Sonnentor
Schardinger
Woerle

efko

Hipp

men sich einen Namen mit
nachhaltigen Initiativen ge-
macht haben und 6ffentlich
als besonders nachhaltig an-
gesehen werden.

Verkehr, Erneuerbare

Fiir die Auswertung wurde
auch erhoben, wie positiv
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oder negativ sowie wie emo-
tional die Themen diskutiert
werden. Die gesellschaftliche
Debatte zu Nachhaltigkeit
wird laut Analyse ganz we-
sentlich durch die Themen-
felder ,Verkehr und Mobili-
tat“ sowie , Erneuerbare Ener-
gien“ gepragt (siche Grafik).
Beim Thema ,Verkehr und
Mobilitat“ ist die Diskussion
rund um E-Autos mit Abstand
die stérkste, geprdgt vor al-
lem durch die Hersteller der
Fahrzeuge. Der Ausbau des
Offentlichen Verkehrs oder
der Fahrradinfrastruktur wer-
den hingegen deutlich weni-
ger thematisiert. Im Themen-
feld ,Erneuerbare Energien®
wird viel {iber nachhaltiges
Heizen gesprochen, vor allem
vor dem Hintergrund proble-
matischer Gaslieferungen aus
Russland. Solarenergie ist ein
weiteres starkes Thema.
Hochst kontrovers wird
das Themenfeld Klimaschutz
diskutiert, das sehr stark von
Klimaprotesten ~ (Stichwort
,Klimakleber“) und der Reak-
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tion darauf getragen wird.
Die Kommunikation zur CO,-
Reduktion ist von Unterneh-
men geprégt, die sich mit ent-
sprechenden Erfolgen und
Plénen briisten.

Tierschutz ist vor allem
fiir NGOs Thema, die die
Landwirtschaft fiir ihre Tier-
haltung kritisieren. Umwelt-
schutz wird sehr kontrovers
diskutiert, insbesondere rund
um Genehmigungsverfahren
fiir Bauvorhaben. Dabei steht
Umweltschutz immer wieder
im Widerspruch zu Klima-
schutz, wenn es beispielswei-
se um den Ausbau von Was-
ser- und Windkraft geht.
Unten findet sich der 2. Teil der
ausgezeichneten  Unterneh-
men. Fiir die Liste aller Ausge-
geichneten QR-Code scannen.
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